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YASIL MARKETINQIN iDARO EDILMOSINDO
QLOBAL VO MIiLLi TENDENSIYALARIN QARSILIQLI TOHLILI

Xiilasa

Yasil marketing strategiyalan sirkatlors istehlakgr ehtiyaclarini qarsilayarkan otraf miihito uygun
mohsullar hazirlamaga komok edir. Todgiqatin moagsadi yasil marketingin idars edilmasinds global
vo milli tendensiyalarin aragdirilmasi vo qarsiligl tohlilinin hayata kegirilmasi, yasil marketinqds is-
tifado olunan marketing strategiyalarinin, dyronilmasindon ibaratdir. Arasdirma zamani todgigat me-
todu kimi induksiya, deduksiya, miisahido, miiqayisali tohlil metodlarindan istifads edilmisdir.
Tadgigatin yekununda alds olunan naticalardon bazilorina baxag:

e Ekoloji vaziyyatlo bagli artan narahatliglar sababindon yeni bazar - yasil bazar yaranmisdir.
Sirkatlorin bu bazarda sag qalmasi {igiin onlar 6z bizneslarinin bir sira hissalorini “yasillasdirmalidir-
lar’;

e Bir sirkat na godoar yasil olmaq istadiyindon asili olaraq uygun yasil marketing strategiyasini
Segir;

e “Shaded Green” vo “Extreme Green” marketing strategiyalarindan istifado edon sirkotlor 6z
ekoloji foaliyyatlori asasinda ragabat iistiinliiyii yaratmaga calisir;

¢ Qeyd olunan biitiin ekoloji marketinq strategiyalar1 birbasa marketinq - mix konsepsiyasi ilo
baglidir. Bu konsepsiyanin biitiin komponentlari - mahsul, giymot, moakan, toqdimat ham ds ekoloji
baximdan nazardon kegirilir. Sirkatlor mogsadlarine uygun yasil marketing strategiyasi segirlar.

Agar sozlar: yasil marketing, yasil marketing strategiyalari, ekoloji cohatdon tomiz mohsullar,
otraf miihit, qlobal vo milli tendensiyalar.
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Giris Inkisafin bu morholosinds basoriyyatin on

Iyirmi birinci osrin avvallorinds siiratli iqti-  miihiim vozifasi istehsal vo istehlak etmok, mov-
sadi inkisafin sosial vo ekoloji noticalori daha  cud olmaq tigiin daha davamli va rasional yol
aydin goriiniir. Atmosferds istixana qazlarinin  tapmaqdir [1 s.55]. Mohz buna géro do bu giin
konsentrasiyasinin artmasi, ozon tobagasindoki  davamli inkisaf konsepsiyast vo ondan irali
daliklor, megolorin mahv edilmasi, bir ¢ox hey-  golon biitiin ideyalar xiisusilo aktualdir. Bu kon-
van novlorinin vo ekosistemlorin yoxa ¢ixmast  sepsiya yasil marketing strategiyalarina miira-
planetimizdo ekoloji vaziyyatin ildon-ilo pislog-  ciot edon vo daim iqtisadi artim vo atraf miihitin
diyini gdstoran bir nego gostaricidir. miihafizosi arasinda tarazliq axtaran bir sira

sirkatlorda tatbiq olunur.
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Yasil marketingin idara edilmasinda
global vo milli tendensiyalarin qarsi-
ligly tohlili

Miiasir marketing texnoloji, siyasi vo tobii
doyisikliklora uygunlasmaga macburdur. Mar-
ketinq ticlin bu ikigat problema cevrilir. Qisa
miiddotds ekoloji va sosial problemlar sirkatlora
Vo bazarlara shomiyyatli doracado tosir gostarir.
Sirkatlor doyison miistori ehtiyaclarina, bununla
bagli yeni gaydalara cavab vermaya macbur
olurlar. Uzunmiiddotli perspektivdo davamli in-
kisafa nail olmaq marketinq vo digor biznes
funksiyalarimin asasini togkil edon idaroetmo pa-
radigmasinda oasasli doyisikliklar talob edocokdir
[2 5.238].

Marketologlar ekoloji problemlari anlamali
Vo onlar1 strateji marketing idaroetma prosesine
daxil etmoyi bacarmalidirlar. Beloliklo, yasil
marketing strategiyalari miossisalorin marke-
ting foaliyyatlorindos getdikco morkazi yer tutur.
Sirkatlor “yasi1l” fokuslu daxili va Xarici strategi-
yalarin hazirlanmasina getdikco daha cox diqqat
yetirirlor [3 s.11]. Bununla bels, biitiin sirkatlor
iiclin uygun olan vahid yasil marketinqg strategi-
yas1 yoxdur.

Otraf miihitin marketinqgino dair adobiyyatlar
miioyyan bazar vo ya rogabot soraitindon asili
olaraq istifads edilon dord asas marketing strate-
giyasin1 toqdim edir. Bu strategiyalar passiv
“Lean Green” strategiyasindan tutmus daha
aqressiv “Extreme green”s, o cimlodon “Defen-
sive green” vo “Shaded green” araliq strategiya-
larina qadar dayisir [4 s.23]. Mahz bu strategiya-
lar sirkotlora marketinqds ekoloji yanasmadan
faydalanmaga komok eds bilar.

Tarix kontekstinda ekoloji marketing

“Yasil marketing” anlayist 1970-ci illords -
otraf miihitlo bagli narahathiqlar yenico glic-
lonmoya basladig1 vaxtda yaranmigdir [5 s.181].
Bu, osason otraf miihito oan ¢ox ziyan vuran
sonaye saholori, eloco do xiisusi ekoloji prob-
lemlari yilingtillogdira bilacok yeni texnologiya-
larin inkisafi ilo bagl idi. Lakin insanlar ekoloji
marketing haqqinda ciddi sokilds yalniz 1990-c1
illorin avvallarinds danismaga basladilar. Mohz
bu dovrds ekoloji marketing sosial va etik mar-
ketingin davami oldu, bu konsepsiyalara daxil
edilmis ideyalar1 6ziindo birlogdirdi vo genis-
londirdi. Ekoloji marketinq anlayis1 asagidaki
kimi miioyyan edils bilor: manfaot olds etmok vo
davamli inkisafi qorumagqla mistorilorin va
comiyyotin  ehtiyaclari1i  miioyyan etmok,
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prognozlagdirmaq vo tamin etmok {iglin cavab-
deh olan vahid idaraetma prosesi.

Marketingin ekoloji konsepsiyasi ilo sosial-
etik konsepsiyasi arasinda osas forglor asagida-
kilardir [6 5.299]:
marketinq prosesinin fiziki dayaniqli-
gina, eloca do onun sosial magbulluguna diqqat
yetirilmasi;
igtisadiyyat, comiyyat vo otraf miihit ara-
sinda olagonin daha vahid va bir-birindon asili
gorunusu;
uzunmiiddatli  deyil,
miiddat ti¢lin nazards tutulmast;
otraf miihito qayginin comiyyat ti¢iin fay-
dali olmaqla yanas1 daxili doyar hesab olunmasi;
comiyyatin  konkret problemlarindan
daha ¢ox global problemlors diggot yetirilmasi.

Yasil marketing konsepsiyasi bir qadar para-
doksal goriina bilar, ¢iinki o, straf miihita olan
gaygini (anonavi olaraq miihafizo ¢agirisini eh-
tiva edir) marketinq intizami ilo (istehlaki sti-
mullasdirmaq va havaslondirmok magsadi dasi-
y1r) birlosdirir. Lakin davamliliq anlayisi bu go-
riinon paradoksu aradan qaldirir. Istehsal vo is-
tehlaka davamli yanasma hoyat Soviyyasini va
galacoak nasillarin ehtiyaclarini nozora almagla
indiki naslin ehtiyaclarimi 6domayi nozards tu-
tur. Bu konsepsiya iki hissadon ibarotdir [6
5.303]:

1. Tobii ehtiyatlardan elo siiratlo istifado
etmok lazimdir ki, ekoloji sistemlar vo ya insan
foaliyyati onlar1 doldura bilsin. Barpa olunma-
yan manbolars galdikdoa, onlar1 barpa olunan al-
ternativ resurslar ovoz eds bilocak daracods isti-
fado etmok lazimdir.

2. [Istehsalat tullantilar1 vo otraf miihit onla-
rin hayat gabiliyyastino zarar vermodoan ekoloji
sistemlor torafindon siiratlo tomizlonmolidir.

Beloliklo, ekoloji marketing, davamliliq vo
holizmin oasas anlayiglar1 ¢ox sadodir, lakin
hoyatda homiso belo asanligla totbiq olunmur.
Bu, daha c¢ox onunla olagodardir ki, klassik
idaroetmo reduksionizms, bu da 6z névbasinda
sohvan tobii sarvatlora sarhadsiz, pulsuz (isteh-
sal vasitasilo 6danilon) xammal manboayi kimi
baxan igtisadi nozariyyslors asaslanir. Otraf mii-
hitin mithafizosi marketingi idaroetmoyo klassik
yanasmani doyismoya caligir vo bizneso gostarir
ki, dayanigh inkisaf konsepsiyas1 vo yeni “yasil”
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marketing strategiyalar1 istehlak niimunslorini
doyismaya Vo tabii proseslori balanslagdirmaga
komok edacak.

Sirkat ekoloji cohatdon tomiz mohsullar kimi
yeni innovasiyalara miiraciot etdikds yeni bazar-
lar aca, bazar paylarini genislondiro vo monfoati
artira bilor. Bunun iiciin ekoloji marketinq mar-
ketinq kompleksinin klassik konsepsiyasina mii-
raciot edir: mohsul, qiymat, mokan, toqdimat.

“Yas11” mahsul

Yasil bazar pay1 qazanmagq istoyan sirkotlor
ya miistarilorin otraf miihitlo bagli narahatliqla-
rint miiayyan etmoli vo mohsullarini bu ehtiyac-
lar1 6domok t¢lin tonzimlomoalidirlor, ya da
sirkota ragabat tistiinliiyii vera bilocak yasil moh-
sullar istehsal etmolidirlor [7 s.11].

Mohsullar ekoloji cohatdon tomiz mahsullara
tistlinliik veran miistorilorin ehtiyaclarindan asili
olaraq hazirlanmalidir. Mohsul tokrar emal edil-
mis materiallardan vo ya ikinci ol mallardan ha-
zirlana bilar. EKoloji tomiz mohsullar tokcs suya,
enerjiya vo pula gonast etmamali, ham do otraf
miihito zorarli tasirlori azaltmalidir.

A. Prakas mohsullarin ekoloji cahatdon necs
daha tomiz hala gatirilos bilacayini tasvir edan alt1
tisul miiayyan edir. Mohsullar asagidaki kimi is-
tehsal olunarsa, ekoloji cohatdon daha tamiz olar
[8 5.217]:

1) tomir edilmis: onun hissalorini tomir
etmoklo mohsulun 6mriinii uzatmaq imkant;

2) barpa: shamiyyatli tomir hesabina moh-
sulun 6mriinii uzatmaq imkant;

3) yenidon istehsal: kohnodon istifado
edorak yeni mohsul istehsal etmok imkant;

4) tokrar istifado: mohsulu bir neg¢o dofs is-
tifado etmok tigiin dizayn etmok;

5) emal: mohsullar emal oluna vs basqa vo
ya eyni mohsulun istehsali {i¢iin xammala ¢ev-
rilo bilar;

6) Azaldilmis risklor: Mohsul daha az xam-
maldan istifads etss vo ya daha az tullant1 isteh-
sal etso bels, bu, onun avvalki versiyalar1 vo ya
rogib mohsullar tizerinds dstinlitylinii tomin
edir.

“Yasil” yer

Mohsul vo ya xidmotin harada vo no vaxt
movcud olmasi se¢imi hadof miistorilora boyiik
tosir gostorir. Alig-veris edonlorin oksariyyati
“yas1l” mohsul almaq li¢iin uzaga getmoys razi
deyil, onlar daha yaxin alternativ se¢imi iistiin
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tuturlar. Bundan slavs, yerin mahsulun imicina
uygun olmasi va ragiblardan farqgli olmasi vacib-
dir. Bu diferensiasiyaya togdimatlar va vizual
calbedici 16vhalor vasitesilo nail olmaq olar.
Sirkatlor ekoloji faydalarimi vurgulamaq {igiin
tokrar emal edilmis materiallardan istifado
etmoklos forglona bilarlor [1 5.55].

“Yasil” qiymat

Kvinslend qiymatloro marketing komplek-
sindo miihiim amil kimi baxir. Yasil mohsullarin
cox vaxt dayigon xarclori problem yaradir, ¢iinki
istehlakgilar adaton onlar tigiin kigik bir mablog
0domok istayirlor. Eyni zamanda, istehlakgilar
mohsulun digor mdveud alternativlor godor
yaxs1 olmasint gozlayirlor. Lakin giymot/perfor-
mans nisbati homiso miimkiin olmur. Buna gora
do alict iiglin ¢ox sisirdilmis - satisa manea
toradon qiymat ilo mohsulun biitiin ekoloji
toloblora uygun istehsal edildiyi ii¢iin onun
yiiksok doyara malik oldugunu géstoran giymat
arasinda tarazliq tapmaq lazimdir [7 s.13].

“Yasil” tosviq

Yasil tosvigo insanlarin, planetin @ vo
monfaotin maraqlarin1 nozors almaqla hazirla-
nan reklam 16vhoalori, marketing materiallari,
veb-saytlar, videolar voa s. kimi klassik tagdimat
vasitolori daxildir.

Polonski vo Rosenberqs gors, ekoloji marke-
tinqds on ¢atin suallardan biri budur: “Otraf mii-
hit haqqinda malumat nayi vo necs ¢atdirmali-
dir?” Osas ¢atinlik mohsulu tanitmaq tigilin isti-
fado edilo bilon vacib vo doyorli bir sey tap-
maqdir.

Yasil marketologlar mohsulun istehsalini, pul
gonastini, saglamligini, rahathiginmi vo ya sadaca
olarag otraf miihito uygunlugunu vurgulaya
bilorlor.

Yagil Marketinq Strategiyalari

Ginsberq vo Bluma goro, yasil sirkat liderlori
yasil marketing strategiyasi ilo bagl 6zlorina iki
osas sual vo bir sira alt suallar vermalidirlor [9
5.82]:

1. “Yasil” istehlak seqmenti sirkot {i¢iin no
daracads vacibdir?

] Istehlakcilar torofindon “yasil” kimi
gobul edilan sirkat goalirini artira bilormi?

] Istehlakcilar sirkotin kifayat qodor yasil
olmadig1r gonastindo olsalar, biznes maliyys
tonazziilii ilo tizlasaCokmi?
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1 Sirkstin gazanc oldo eds bilmasins
lageyd yanasan istehlakgilar goxdurmu?

2. Brend vo ya sirkot yasil mokanda
farglona bilormi?

71 Sirketin 6z sonayesinds yasil olmagin na
demak olduguna dair resurslari va sirkati yasil-
lagdirmagq ti¢lin daxili 6hdoalik varm1?

71 Bu sahado ragiblari tistolomok miimkiin-
diirmii, yoxsa “yasil” sahado 0 godor moéhkom
kok salmis ragiblor var ki, onlarla ekoloji aspekt-
larda rogabat aparmaq ¢ox bahalidir va sarfali ol-
mayacaq?

“Yasil” sirkotlor marketinq programlarinda
otraf miihito diggoti no doracads vurgulamali ol-
duglarin1 miiayyan edir vo asagidaki strategiya-
lardan birini segirlor: “Lean green”, “Defensive
green”, “Shaded green” vo “Extreme green”.

“Lean green” strategiyasi

Bu strategiyadan istifads edan sirkatlor yaxsi
korporativ votondas olmaga caligirlar. Bununla
bels, onlar reklam va ya bu sahads aparilan iglara
digget yetirmirlor. Bunun ovazine sirkatlor eko-
loji cohotdon tomiz istehsali hoyata kegirarok
xarclori azaltmaga vo somaraliliyi artirmaga ca-
lisirlar. Belaliklos, ragabat tistiinliiyii “yasil” rek-
lam vasitasilo deyil, mahsulun maya dayarini
azaltmagqla oldo edilir [9 s.82].

Eyni zamanda, Ginsberq vo Bluma gors,
“Lean Green” strategiyasina miiraciot edon
sirkotlor ekoloji saylorinin biitévlikdo brends
yayilmasini istomirlor, ¢iinki bu halda sirkatin
biitlin mohsullarinin tosnif edilo bilmasi riski
var. Buna gora do sirkatlor {igiin ekoloji digqgati
yalniz bir marka ilo mohdudlasdirmaq daha toh-
liikasiz olacag.

Bozi ictimai ugursuzluglara baxmayaraq,
Coca-Cola Sirkatini “Lean Green” sirkoti kimi
tosvir etmok olar. Bir ¢ox istehlak¢i sirkatin
miixtolif asagi istigamatli foaliyyatlora boyiik
sormays qoymasindan xoborsizdir. Coca-Cola
sirkoti otraf mihitin qaygisina qalmasina
baxmayaraq, oksar hallarda bu malumati reklam
etmamaya tistiinliik verir. Bu, genis hodof bazar-
lar1 vo mohsul ¢esidinin genisliyi ilo baghdir.
Ogor Coca-Cola otraf miihito dair saylorini bir-
basa 6z brendi ilo alagolondirsaydi, onun biitiin
mohsullarinin “yasil” kimi tosnif edilmasi sansi
¢ox olardi.

“Defensive green” Strategiyasi
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Bu strategiyadan ehtiyat tadbiri vo ya bohrana
Vo ragiblarin harakatlorina cavab olaraq istifads
olunur. Sirkatlor yasil bazar segmentlarinin tork
edilo bilmayan vacib va galirli komponentlar ol-
dugunu basa diisiirlor. Buna géra ds onlar brend
imicini artirmaq va itkilori azaltmaq iigiin “De-
fensive green” strategiyasindan istifado edirlar.
Digar torofdon, bu strategiyadan istifads edan
sirkotlor yasil dstiinlilyo osaslanaraq ozlorini
rogiblordon tam forglondira bilmirlor. Bu
sobabdon sirkatin ekoloji tosabbiislorini tosviq
etmok va populyarlasdirmaq saylari nadirdir va
minimum soviyyada saxlanilir [9 s.83].

Yasil mohsullarin agressiv tosviqi bu strategi-
yada istifado edilmir, ¢iinki bu, yerino yeti-
rilmayan yiiksok gozlontilor yarada bilor. Miida-
fio taktikalarindan istifado edarkon sirkatlor ilk
novbada kigik todbirlora vo programlara spon-
sorluq edirlar. Bu ciir harakatlor sirkots otraf mii-
hitlo bagli reklam iddialarin1 foallarin, ton-
zimlayicilarin va ragiblorin hiicumlarindan mii-
dafio etmoyo imkan verir. Bu marketing strate-
giyasi halo “yasil” mohsullar ssasinda davamli
ragabat tstiinliiyii alds eda bilmayan, lakin eko-
loji cohotdon moasuliyyatli olmaga ¢alisan
sirkatlor li¢iin nozordo tutulmusdur.

On boyiik parakonds geyim satisi sirkoti Gap
Inc. is¢ilarin vo miistarilorin rifahi ilo maragla-
nan sosial mosuliyyatli sirkot hesab olunur.
Sirkat enerjiys gonast vs tullantilarin azaldilma-
sin1 tagviq etmok baximindan uzun tarixo malik-
dir vo onun bas ofisi dayanigli tikintinin asas nii-
munoasidir. Sirkot 6z internet sahifasinds yasil
foaliyyatlorini geyd edir, lakin genis sokildo rek-
lam etmir.

“Shaded green” strategiyasi

Bu strategiya shamiyyatli maliyys vo geyri-
maliyys ohdaliklori tolob edon uzunmiddatli,
sistemli, ekoloji cohotdon tomiz proseslora
diggot yetirir. Bu strategiyan1 hoyata kegiron
sirkotlor yasil foaliyyatlora innovativ mohsullar
Vo texnologiyalar yaratmaq imkani kimi baxir-
lar. Mahz bunun vasitssilo sirkatlor rogabat iis-
tiinliiyii oldo etmayas galigirlar [9 s.83].

Umumiyyatlo, bu sirkatlor dzlorini yasil mah-
sul sirkatlori kimi forglandira bilir, lakin bunun
avazins gazanc alds etmayi segirlor. Bunlar ¢ox
vaxt miigtoriys verilon birbasa, maddi faydalar-
dir. Sirkatlor 6z moahsullarini ilkin paylama ka-
nallar1 vasitasilo satmaga meyillidirlor, burada
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ekoloji faydalar ikinci doracali amil hesab olu-
nur. Bunév mohsulun tagviqi istehlakgiya enerji,
yanacaq, elektrik kimi cari xorclora gonaot
etmaya komok eda bilocok mohsullarin tosviqi
zamani an tosirli olur.

Toyota Prius bu giin “ekoloji cohatdon inkisaf
etmis, yanacaga qanast edon hibrid” kimi reklam
olunur. Lakin Prius ilk dofa 2000-ci ildo ABS
bazarina ¢ixarilanda Toyota Motor Corp. onun
ekoloji xiisusiyyatlorini vurgulamirdi. Diqqot
yanacagin ustiinliklori idi - istehlak¢ilar qaza
daha az pul xorclayacok vo yanacaqdoldurma
montagalarinds daha az vaxt kegiracokdilor. Pri-
usun havanin ¢irklonmosini azaltmaga komok
etmasi fakti vacib niianslardandir.

“Extreme green” strategiyasi

Sirkotlor “Extreme Green” strategiyasini
dayarlari olan vahid falsafo kimi gobul edirlor.
Bu sirkatlordo otraf miihitlo bagli masalalor va
mosuliyyatlor biznes sistemina tam integrasiya
olunur. Onlarin tacriibalorine hoyat dovrii
giymotlori, inteqrasiya  olunmus  ekoloji
idaroetmo va ekoloji cohotdon tomiz istehsal
daxildir. Ustolik, oksor hallarda ekoloji siiur
sirkotdo miihiim harokatverici qiivve hesab olu-
nur [9 s.84].

Extreme Green-don marketing strategiyasi
kimi istifado edon sirkotlor mohsul vo ya
xidmatlorini butiklor vo ya xiisusi kanallar va-
sitosilo satirlar.

Bu strategiyadan istifado edon Honest Tea
tobii gida sonayesinds on siiratlo inkisaf edon
tizvi ¢ay sirkatlorindan biridir. Sosial masuliyyat
sirkatin 6ziinds, onun moagsadlarinds istehsaldan
tutmus marketingo godar yerlogmisdir. Bundan
alava, sirkat tokca tizvi maddslardon deyil, ham
do bioloji pargalana bilon ¢ay paketlorindan isti-
fado edir. Honest Tea brendinin doyari mahsulun
hagiqiliyine, biitovliiyiine vo safligina osaslanr.

Beloliklo, ekoloji marketing strategiyalar
mohsullarin modifikasiyasi, istehsal prosesinds,
mohsulun gablasdirilmasinda vo reklamda doyi-
sikliklor daxil olmagqla, genis spektrli doyisik-
liklori ohato edir.

“Lean Green” yalniz mohsulu yasillasdirir,
“Defensive Green” strategiyasindan istifado
edon sirkatlor iso hom mohsulu, ham do onun
tosviqini yasillagdirir. “Shaded green” strategi-
yast olan sirkatlor ii¢ “yasil” komponents malik-
dir: mahsul, giymat, tosviqat.
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Notica

Ekoloji marketing galacok nasillar tigiin otraf
miihiti gorumaqdan 6trii bir vasitadir. Bu, plane-
tin ekoloji rifahina miisbat tosir gostorir. Ekoloji
vaziyyatlo bagl artan narahatliglar sababindon
yeni bazar - yasil bazar yaranmisdir. Sirkatlorin
bu bazarda sag gqalmasi {igiin onlar 6z bizneslori-
nin bir sira hissalorini “yasillagdirmalidirlar”.
Bununla bels, yasil marketing tokca otraf miihi-
tin qorunmasi vasitasi deyil, ham do marketing
strategiyasidir.

Matn onsnovi marketing strategiyalarindan
davamli marketinq strategiyalarna kecidi vur-
gulayaraq ekoloji problemlars cavab olaraq mar-
ketinqin inkisaf yolunu miizakirs edir. Bu doyi-

siklik ekoloji miilahizalori marketing ¢or-
civalorino inteqrasiya etmokls, daha vahid
idaroetms  yanagmasimi  toklif  etmokls

ohomiyyatli elmi tohfs hesab olunur. Bu todgigat
miixtalif sektorlar tizro marketing strategiyala-
rin1 optimallasdirmaq ti¢lin galocok tadgigat-
larda da todgiq edils bilor.

Tadqigatin tatbiqi oshamiyyati, sirkatlorin is-
tehlakgilarin davamli metodlara olan ehtiyacla-
rin1 6domoak tiglin totbiq edo bilacayi ekoloji
marketing strategiyalarimin praktiki olaraq
hoyata  kegirilo  bilmasidir. Marketing
foaliyyatinds ekoloji miilahizalorin nozars alin-
masinin vacibliyini dork edon miiassisalor marka
imicini inkisaf etdira, qanunvericilikdaki dayi-
siklikloro cavab vers vo doyison istehlaker se-
¢imlorina uygunlasa bilor. Yuxarida gostarilon
strategiyalar davamli tocriibani foaliyyatlorinin
asas hissasina ¢evirarak igtisadi hadasflori ekoloji
mosuliyyatlorlo tarazlasdirmaq istoyan toskilat-
lar igiin yol xaritasi hesab oluna bilor.

Yasil marketing strategiyalarinin hoyata kegi-
rilmasinin iqtisadi somorasi ¢oxsaxalidir. Bu
strategiyalar1 ugurla hoyata kegiron sirkatlor
otraf miihito hossas istehlakg¢ilarin digqgotini calb
edarak yeni bazarlara ¢ixis oldo edo, miistari ba-
zalarin1 geniglondiro vo qazanclarmi artira
bilorlor. Tullantilarin azaldilmast va resurs
somaraliliyinin artirtlmasi ilo miiassisalor isteh-
sal xarclorini azalda bilor. Bundan slavs, da-
vamli olaraq brendin reputasiyasinin giiclondi-
rilmasi miistori sadagatinin artmasina sabab ola
bilor ki, bu da tez-tez satis vo bazar payinin art-
masina sobob olur. Umumiyyatlo, davamli me-
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Yasil marketingin idara edilmasinda
global vo milli tendensiyalarin qarsi-
ligly tohlili

todlarmn totbiqi ekoloji vo sosial naticalors miis-
bot tohfo verorkon uzunmiiddatli iqtisadi bo-
ylimaya komok eds bilar.

Beloliklo, yasil marketinq strategiyalar
sirkotlora istehlakg¢1 ehtiyaclarint 6domaklo ya-
nas1 ekoloji cahatdon tomiz biznes tacriibalorini
inkisaf etdirmoyo komok edir.
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BJMUSIHUE PHIHKOB JIEKTPOHHOM TOPT'OBJIM HA YHCJIO Y BEIXKUBAHUE
MAJIOT'O BU3HECA

Pe3ome

Crpareruu 3eJIeHOr0 MapKETHHIa ITOMOTal0T KOMIIAHUSAM pa3padaThiBaTh SKOJOTHYCCKH YUCTHIC
NPOAYKTHI, OTBevarolmue mnorpeOHocTsIM TnoTpeduteneid. Llenmplo wuccienoBaHUs — SBISICTCS
HCCIICIOBAaHKE W TMPOBEACHHE B3aMMHOIO aHaju3a IJI00AJbHBIX M HAIMOHAJIbHBIX TEHACHIIMHA B
YIPaBJICHUU 3€JICHBIM MApKETHHIOM, HM3YYCHHE MApPKETHHIOBBIX CTPATETHid, HCIIOJIB3YEMbIX B
3eJICHOM MapKeTHHre. B Xoje uccie/oBaHusS B KaYyeCTBE METOJa MCCICIOBAaHUS HMCIIOIb30BAINCh
METOJIbl MHIYKIIUHU, JIEAYKIMH, HAOIFOICHNS, CPaBHUTEILHOIO aHainu3a. J[aBalTe MOCMOTPUM Ha
HEKOTOPBIC U3 PE3YJIbTATOB, MOJYUYCHHBIX B PE3YJIbTATE UCCIICTOBAHMS:

e U3 - 3a pacTymux OmaceHuil 1o MoBOJY KOJOTUYECKOW CUTYallMd BO3SHHUK HOBBIH PHIHOK-
3eneHblil phIHOK. UTOOBI KOMIIAHWY BBDKWIIM HAa 3TOM PHIHKE, OHH JIOJIKHBI  03€JICHUTH " PsIJT YacTen
CBOEro OM3Heca;

e KommaHusi BBIOMpAET MOAXOJAIIYI0 CTPATEIHIO 3€JICHOTO MApKETHHTa B 3aBUCHMOCTH OT
TOT'0, HACKOJILKO 3€JIEHOI OHA XOUYEeT OBITh;
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e Kowmmanuu, ucrnonbs3ytomnire Mmapketuarosbie ctpaterun’” Shaded Green “un” Extreme Green",
CTPEMSATCS CO3[1aTh KOHKYPEHTHOE IIPEUMYLIECTBO HA OCHOBE CBOEH DKOJIOTMYECKOMN AEATEIBHOCTH;

e Bce ynomsHyTBIE CTpaTerud HKOJIOTMYECKOTO MAapKETUHIA HalpsMylO CBSI3aHBl C
KoHIenuuei marketing - mix. Bece cocTaBisitoniye 3Toi KOHIENINH - TIPOIYKT, IIeHa, TPOCTPAHCTBO,
MPE3CHTAIMA-TAaK)KEe PACCMATPUBAIOTCS C HKOJIOTHUECKOW TOYKM 3peHus. Kommanum BeIOMparoT
CTPATETHIO 3€JIEHOT0 MAapKETUHIa, KOTOPask COOTBETCTBYET UX LIEJISM.

KiroueBble cjoBa: 3€JICHBI MAapKETHHI, CTPATErMU 3€JIEHOIO0 MAapKETHHIA, DKOJIOIMYECKH
yucTas MPOIyKIHs, OKPYKalolas cpea, rio0ajibHble U HallMOHAIbHbIE TEHICHIIUH.
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THE EFFECT OF E-COMMERCE MARKETPLACES ON THE NUMBER AND SUR-
VIVAL OF SMALL BUSINESSES

Summary

Green marketing strategies help companies develop environmentally friendly products while me-
eting consumer needs. The purpose of the study is to carry out research and mutual analysis of global
and national trends in Green Marketing Management, to study marketing strategies used in green
marketing. In the course of the study, methods of induction, deduction, observation, comparative
analysis were used as a research method. Let's look at some of the results obtained in the conclusion
of the study:

e Due to growing concerns about the environmental situation, a new market has emerged - the
Green Market. In order for companies to survive in this market, they must “Green " a number of parts
of their business;

e Acompany chooses the appropriate green marketing strategy depending on how green it wants
to be;

e Companies using "Shaded Green” and" Extreme Green " marketing strategies strive to create
a competitive advantage based on their environmental activities;

e All the environmental marketing strategies mentioned are directly related to the marketing-
mix concept. All components of this concept - product, price, space, presentation-are also considered
from an environmental point of view. Companies choose a green marketing strategy that suits their
goals.

Keywords: green marketing, green marketing strategies, environmentally friendly products, envi-
ronment, global and national trends.
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